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FORMATION REDACTION WEB :

Votre organisme de formation a ’ecriture digitale

Nos équipes ont déja formé plus de
3 500 personnes aux meétiers de
I'écriture digitale : rédacteurs web

SEO, copywriters, social media
managers, content strategists.

La formation Social Writer est faite
pour Vous Si :

= \/ous avez des bases en création de contenu pour
le Web (articles de blog, pages de vente ou landing
page, etc))

= \/ous étes sollicité par vos clients pour gérer leurs
réseaux sociaux

= \/ous voulez apprendre les techniques marketing
appliguées aux médias sociaux

= \/ous souhaitez concevoir une stratégie social
media qui donne des résultats

= \/ous aimeriez créer des visuels qui attirent l'ceil et

qui donnent envie

= \/ous savez faire preuve d'empathie .

Au programme:

= 54 cours, tutos et études de cas pour se
former au social media management

= De nombreux supports de formation en
PDF

= Des méthodes pratiques et des mises en
application

= Des modeles de document clé en main

= Coachings, ateliers et masterclass en direct
= Des tutoriels pour accompagner la théorie
et les actions a réaliser
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Quels sont les objectifs de la formation ?

= Fixer des objectif marketing pertinents

= Proposer des prestations complémentaires a

la rédaction web

= Comprendre et mettre au point une stratégie D

social media qui fonctionne

= Maitriser les leviers et outils des réseaux

sociaux

= Rédiger des descriptions de publication qui

ont de I'impact

= Créer des visuels attrayants

= Gérer une communauté de fans

= Détecter les indicateurs clés de performances

et analyser ses résultats

= Tester et faire évoluer sa stratégie
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Quels sont les prérequis ?

= Avoir un peu d'expérience dans la
création de contenus pour le Web

= Maitriser parfaitement le francgais écrit

= Dosséder un vocabulaire riche

= Utiliser les réseaux sociaux, au moins a

titre personnel

Comment la formation se déroule-t-elle ?

La formation est en e-learning. Les cours sont au
format vidéo. Des tutoriels présentent les outils
pratiques et des études de cas.

A la fin de la formation vous serez en mesure de
démarrer une nouvelle activité.

Votre espace personnel sur la plateforme est
accessible 7 j/7 et 24 h/24 durant 12 mois. Ainsi,
VOUS pouvez évoluer a votre rythme et sans
contrainte.
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Programme complet de la formation

Quels sont les éléments inclus dans Social Writer ?

54 cours pratiques, tutoriels et études de cas

Des exercices pour s'approprier les outils, les méthodes et tester vos acquis
Des modeles a utiliser immédiatement

Une garantie « satisfait ou remboursé » pendant les 20 premiers jours

Un accés 24 h/24 a la plateforme pour une formation flexible pendant 12 mois

Un paiement en 1 ou 3 mensualité.s

Participation aux coachings communs, ateliers et masterclass

MODULE 1: COMPRENDRE LES BASES DU MARKETING DIGITAL

e Les principes de base du marketing digital
e Comment les réseaux sociaux peuvent-ils propulser une
marque ?

> Maitriser les bases du fonctionnement du marketing digital
et le socle de la mise en place d'une stratégie social media.

MODULE 2 : MAITRISER LES RESEAUX SOCIAUX

Pack incluant Meta, Pinterest, YouTube, LinkedIn
Pour chacun de ces réseaux, découvrez...

e A quoisert le réseau ?

e Comment fonctionnent les algorithmes ?

e Quien sont les utilisateurs ?

e Quelles sont les principales fonctionnalités ?

e Quels sont les formats disponibles ?

e Quelles sont les bonnes pratiques a connaitre ?
e Quelle stratégie mettre en place ?

e Comment analyser les résultats d'un compte

w Introduction aux nouveaux réseaux sociaux

(EELE) Générer des revenus grace a sa chaine YouTube

Comprendre et maitriser les plateformes de réseaux sociaux pour
mettre en place une communication efficace et stratégique
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https://docs.google.com/document/d/1QyxEEtsNF4QjbpnRs1XSBHnyTwG7_NxVahw5us8kcbs/edit#heading=h.rtzeqx11itei
https://docs.google.com/document/d/1QyxEEtsNF4QjbpnRs1XSBHnyTwG7_NxVahw5us8kcbs/edit#heading=h.rtzeqx11itei
https://docs.google.com/document/d/15FiGnZZfedzcX9shCKbEvSWUiMP58kbXTQ-kCt45s2Q/edit#
https://docs.google.com/document/d/15FiGnZZfedzcX9shCKbEvSWUiMP58kbXTQ-kCt45s2Q/edit#
https://docs.google.com/document/d/1QyxEEtsNF4QjbpnRs1XSBHnyTwG7_NxVahw5us8kcbs/edit#heading=h.rtzeqx11itei
https://docs.google.com/document/d/1QyxEEtsNF4QjbpnRs1XSBHnyTwG7_NxVahw5us8kcbs/edit#heading=h.rtzeqx11itei

Programme complet de la formation

MODULE 3 : CONNAITRE LES BONNES PRATIQUES DU SOCIAL MEDIA MANAGER

e Les outils de gestion des plateformes
e Le matériel du social media manager
e Laroutine engagement

e L'art de la modération

e Laveille

Le scroll stratégique

Comment calculer son taux d’engagement

) Développer une expertise en gestion des médias sociaux

MODULE 4 : ELABORER ET AJUSTER UNE STRATEGIE SOCIAL MEDIA

o Créer une stratégie de communication sur les réseaux sociaux
e L'audit social media et la ligne éditoriale

e Mettre en place un planning éditorial

e Les campagnes UGC, un outil stratégique

o Comment gérer une situation de crise en ligne ?

e Pourquoiinclure la publicité payante dans sa stratégie ?

La stratégie de hashtags

) Optimiser ses compétences en Social Media Management

MODULE 5: TRAVAILLER PLUS VITE AVEC L'IA

e La stratégie social media
e Lacréation de contenus AR
e L'organisation du freelance () v g | N f‘

9 conseils pour rédiger d'excellents prompts ! ‘, ’

Améliorer son efficacité et booster sa créativité grace a
I'Intelligence Artificielle
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https://docs.google.com/document/d/1QyxEEtsNF4QjbpnRs1XSBHnyTwG7_NxVahw5us8kcbs/edit#heading=h.rtzeqx11itei
https://docs.google.com/document/d/1QyxEEtsNF4QjbpnRs1XSBHnyTwG7_NxVahw5us8kcbs/edit#heading=h.rtzeqx11itei

Programme complet de la formation

Introduction a l'influence

Pourquoi collaborer avec des influenceurs ?

e Comment identifier les bons influenceurs ?
Comment bien collaborer avec des influenceurs ?
Focus sur les placements de produits

w Liste de plateformes d'influenceurs
@ Les différentes campagnes d'influence
w La rémunération des influenceurs

Maximiser I'impact du marketing d'influence pour une
stratégie de marque efficace

MODULE 7 : FIXER SES TARIFS ET VENDRE SES PRESTATIONS

o Fixer ses tarifs
e Prospecter et vendre ses prestations mensuelles
e Généraliste ou spécialisé ?

m La stratégie de contenu comme technique de prospection

> Définir et commercialiser efficacement ses services en
médias sociaux
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https://formation-ecriture-digitale.learnybox.com/formation-social-writer-devenez-social-media-manager/

